
Lokaldrevet 
udvikling



Strategi
Et Vendsyssel - i balance.

LAG Nords væsentligste opgave er at sikre bosætning i hele aktionsgruppens område. Det er derfor 
vigtigt, at udviklingen og væksten også sker i områderne udenfor hovedbyerne.

Der vil derfor være fokus på:

At fastholde og udvikle eksisterende arbejdspladser 
At udvikle eksisterende byer, således at det fortsat er attraktivt at bo i de små bysamfund.

At projekterne skal resultere i, at ”den fælles kage” bliver større

Værktøjerne til dette kan sammenfattes i 2 ord: fællesskaber og samarbejde.

Det er for aktionsgruppen således af afgørende betydning, at dens ressourcer bruges til at løfte 
områder frem for enkelte aktører.

Derfor vil aktionsgruppens fremtidige samarbejdspartnere blive mødt med en klar forventning om, 
at deres projekter også har en helhedsbetragtning for det område, som de agerer i.

Projekter, der skaber nye aktiviteter, vil blive fortrukket frem for projekter, der kopierer 

eksisterende aktiviteter i Aktionsgruppens område.



Programmets overordnede indsatsområder

Etablering og udvikling af mikro- og små virksomheder, samt 
erhvervsrettede samarbejdsprojekter.

Etablering af basale serviceydelser og landsbyfornyelser



LAG NORD´s mål

Etablering og udvikling af mikro- og små 
virksomheder, samt erhvervsrettede 

samarbejdsprojekter.

Fremme nyetablering af virksomheder i 
landdistriktet.

Vækst i de eksisterende mikro og 
småvirksomheder.

Helårsturisme.

Samarbejdsprojekter



Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Fremme nyetablering af virksomheder i 
landdistriktet.

Anvendelse af tomme bygninger i landdistriktet

Etableringsstøtte udenfor hovedbyerne



Vækst i de eksisterende mikro og 
småvirksomheder.

Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Markedsføring på tværs
Den gode ide´

Samarbejdsprojekter

Underleverandør til det Blå Danmark



Helårsturisme.

Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Aktiviteter/oplevelse i  naturen

Tema turisme

Netværk og fælles markedsføring

Pakkeløsninger



Samarbejdsprojekter

Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Fælles markedsføring

Fællesbud på entreprise



Etablering af basale serviceydelser og landsbyfornyelser

Fremme og fastholde bosætning

Samlingssteder

LAG NORD´s mål



Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Samlingssteder

Samarbejdsprojekter der løfter området

Udviklingsplaner

Det var genialt 



Fremme og fastholde bosætning

Hvilket aktiviteter støtter LAG NORD

Udviklingsplaner for området

Nye muligheder i beboelsesbygninger

Positiv profilering af livet i vores landdistrikter



DET GODE PROJEKT

Projektbeskrivelse

 Synlighed

Relevans

 Lokal forankring

 Samarbejde

 Innovation

Bæredygtighed 

 Effekter



PROJEKTBESKRIVELSE

1-2 sider – ”Salgsmateriale”

Essensen af jeres ide .

Støtter det op om  LAG NORD udviklingsstrategi

Erhvervsvirksomheder: Forretningsplan



SYNLIGHED

Beskriv dem projektet henvender sig til ? 

Hvordan får du gjort opmærksom på projektet ? 



LOKAL FORANKRING

Bygger projektet på tidligere erfaringer ? 

Hvordan ?

Vil projektet gøre brug af lokale ressourcer ?

Hvordan skal det udnyttes

Er projektets gennemførsel  forankret i lokale foreninger

Lokale ressourcer
Råvarer 
Natur

Foreninger
Institutioner

Hvordan ?

Afspejler projektet den lokale identitet ?

Lokal identitet
Området historie
Lokale traditioner

Lokal kultur
Lokale afgrøder



LOKAL FORANKRING

For erhvervsprojekter vil der blive lagt vægt  på 
at man har en politik  for 

”Corporate Community Investment”
CCI

”VIRKSOMHEDENS LOKALE ENGAGEMENT”

Lokale ressourcer
Råvarer 
Natur

Foreninger
Institutioner

Lokal identitet
Området historie
Lokale traditioner

Lokal kultur
Lokale afgrøder



SAMARBEJDE

SAMARBEJDE

Når min. 2 parter 
er involveret og 

har udarbejdet en 
samarbejdsaftale

Skal gennemførslen ske i samarbejde med andre?

Skal den fremadrettet drift ske i samarbejde med  
andre ?

Beskrivelse af  samarbejdsmodel /rollefordeling 
m.v.

Arbejder i sammen på tværs af sektorer. 
(landbrug/turist – frivillig/ kommunale)



Innovation

Innovation

Nye aktiviteter der ikke 
har været gennemført før 

i det pågældende 
lokalområde.

Produktionsprocessen
Finansieringen
Organiseringen

Marketing

Begrund hvorfor projektet er innovativt 
set med jeres øjne.

Hvordan får I fortalt nyhedsværdien til  
inspiration for andre.

Spredning af best practice

LAG Nord – vil prioriter at projekter der ”gør den fælles kage større”



BÆREDYGTIGHED 

Hvilket risici er der forbundet med projektet ?

Stor / lav risiko for at projektet kan overleve ?

Beskriv projektets fremtidsudsigter



Effekter
Afhængig af projektet karakter –skal den forventet effekt af projektet –

konkretiseres ved tal. 

Økonomiske
Miljømæssige

Klima
Sociale 

Kulturelle
Evt.

. 

Afhængig af projektet karakter –skal den forventet effekt af projektet –
konkretiseres ved tal. 



12. November 
2015

(2016 – pulje)

15. April 2015

””Ansøgningsfrister 
2015””

3.  August 2015

15. Februar  2015 20. Marts 
2015

1. juni 
2015

20. 
September 

2015

9. Marts 
2015

5. maj 
2015

25. Augsut
2015



Brug tid på planlægning.

Delprojekter.

Finansiering/ mellemfinansiering / tilladelser.

HUSK

Kun etablering – ingen drift/vedligehold

Min budget på 125.000 kr.   (50.000 kr. i støtte)Allier dig med en god 
”administrator”



INFORMATIONER:

www.livogland.dk

www.lagnord.dk

KOORDINATOR:

Tove Fønss 
Mobil: 21 77 36 08

Mail: tf@lag-vendsyssel.dk




